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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1) pengaruh ulasan konsumen daring 
terhadap keputusan pembelian, 2) pengaruh harga terhadap keputusan pembelian, 
3) pengaruh ulasan konsumen daring terhadap keputusan pembelian dengan minat 
beli sebagai variabel mediasi, 4) pengaruh harga terhadap keputusan pembelian 
dengan minat beli sebagai variabel mediasi. Teknikl pengambilan sampell pada 
penelitian ini menggunakanl teknik convenience sampling. Datal diperoleh denganl 
membagikan kuesioner kepadal 100 mahasiswa dil Univesitas Sanata Dharma 
Yogyakarta dan Universitas Atma Jaya Yogyakarta yangl pernah menggunakan 
Shopee. Kuesioner disebarkan pada periode 27 Februari – 20 Juni 2022 secara 
online menggunakan google form, teknik analisis data menggunakan SmartPLS 
3.3.5. Hasill penelitian menunjukkanl bahwa 1) ulasan konsumen daring 
lberpengaruh terhadap keputusanl pembelian, 2) hargal berpengaruh terhadapl 
keputusan lpembelian, 3) minat beli memediasi sebagian pengaruh ulasan 
konsumen daring terhadapl keputusan lpembelian (partial mediation), 4) minat beli 
memediasil sebagian pengaruhl harga terhadapl keputusan pembelianl (partial 
mediation) 
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This study aims to determine: 1) the effect of online consumer reviews on 
purchase decisions, 2) the effect of price on purchase decisions, 3) the influence 
of online consumer reviews on purchase decisions with purchase intention as a 
mediating variable, 4) the effect of price on purchase decisions with purchase 
intention asl a mediatingl variable. Thel sampling techniquel used inl this study was 
convenience sampling technique. Datal was obtained byl distributing 
questionnaires tol 100 studentsl in Sanata Dharma University Yogyakarta and 
Atma Jaya University Yogyakarta who had used Shopee. Questionnaires were 
distributed in the period 27 February – 20 June 2022 online using google forms, 
data analysis techniques used in this study was SmartPLS 3.3.5. The results show 
that 1) online consumer reviews influence purchasel decisions, 2) price influencesl 
purchase ldecisions, 3) purchasel intention mediates some ofl the influence ofl 
online consumer reviews onl purchase decisions (partial mediation), 4) purchase 
intention mediatesl some of the influencel of pricel on purchase decisionsl (partiall 
mediation). 
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